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AKADEMIA SZTUK PIEKNYCH
IM. EUGENIUSZA GEPPERTA
WE WROCLAWIU

SYLABUS cz.1.- KARTA PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu

Grafika w promocji sztuki

Jednostka Wydziat Rzezby | Mediacji Sztuki, Katedra Mediacji Sztuki
prowadzaca

Profil studiow Ogolnoakademicki

Kierunek Mediacja Sztuki

W zakresie (jesli
dotyczy)

Mediacja Sztuki

Stopien studiéw /
poziom kwalifikacji

Studia pierwszego stopnia

Forma studiow

Studia stacjonarne

Rok studiow /
semestr

Rok Ili semestr i ll

Wymiar zaje¢ (liczba
godzin
kontaktowych)
semestr

45

Wymiar zaje¢ (liczba
godzin
kontaktowych)
tydzien

Liczba godzin
samodzielnej pracy
studenta

30

Liczba punktow
ECTS

3

Rodzaj zajeé
(wyklad, éwiczenia,
seminarium,
konwersatorium,
laboratorium)

Wykiad,
éwiczenia,
konwersatorium

Pracownia (jesli
dotyczy)

Prowadzacy
pracownie

Dr Daniela Tagowska

Osoba/zespét
prowadzacy
przedmiot

Cel ksztalcenia
przedmiotu

Celem przedmiotu jest zdobycie umiejetnosci w zakresie projektowania graficznego, a
takze zastosowania grafiki w promoc;ji sztuki i instytucji kulturalnych. Studenci bedg
realizowac praktyczne zadania zwigzane z rebrandingiem instytucji kultury oraz
tworzeniem kompleksowej identyfikacji wizualnej dla projektu kuratorskiego.

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza o grafice komputerowej, komunikacji wizualnej i promoc;ji sztuki.

Efekty uczenia sie:

Kod Odniesieni
efektow edo
przedmiot | efektow
o-wych kierunko-
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wych

— wiedza (zna i - Zna podstawowe pojecia z zakresu projektowania P6S_WG K W02
rozumie) graficznego. E_\\XIQ

- Rozumie role grafiki w budowaniu wizerunku instytucji kultury. -

- Zna zasady projektowania materiatéw promocyjnych.
— umiejetnosci - Tworzy projekty graficzne dla instytucji kulturalnych. P6S_UW K_U05
(potrafi) - Projektuje identyfikacje wizualng dla kuratorskich projektow 11278(1)2

wystawienniczych. K_U23

- Postuguje sie programami graficznymi (np. Adobe Photoshop,

lllustrator).

— kompetencje - Wykazuje sie kreatywnoscig w projektowaniu graficznym. P6S_UU K_K09
spoteczne - Odpowiedzialnie realizuje projekty promocyjne, dbajgc o po- K _Ul3i
(jest gotow do) trzeby beneficjenta/ow K Ul4
- Potrafi pracowa¢ zespotowo w realizacji zadan promocyjnych

Ogolna tresé zajeé

W trakcie pierwszego semestru przedmiotu "Grafika w promocji sztuki" studenci poznajg
podstawy rebrandingu instytucji kultury, rozwijajgc umiejetnosci zwigzane z projektowa-
niem graficznym na potrzeby promocji kulturalnej. Analizujgc istniejgce przyktady marek z
sektora kultury, uczg sie dostrzegac kluczowe elementy wizerunkowe, ktére wptywajg na
odbidr instytucji. Zajecia koncentrujg sie na tworzeniu nowych identyfikacji wizualnych, w
tym logo i elementéw graficznych, takich jak plakaty, ulotki czy bannery promocyjne. Stu-
denci poznajg zasady kompozyciji, kolorystyki oraz typografii, ktére zastosujg w projektach
promocyjnych. Szczegdlng uwage poswieca sie pracy warsztatowej z narzedziami graficz-
nymi, co pozwala rozwija¢ umiejetnosci praktyczne. Kurs opiera sie na systematycznych
konsultacjach z prowadzacym, co umozliwia biezgce rozwijanie projektéw graficznych. Na
zakonczenie semestru kazdy student prezentuje indywidualny projekt rebrandingu wybra-
nej instytucji kultury, bedacy efektem catego procesu ksztatcenia.

Kryteria oceny

Frekwencja na zajeciach i aktywnos$¢ w ich trakcie.
Wykazanie sie pracg wtasng w zakresie przygotowania do zajec.

Metody oceny
(egzamin pisemny,
egzamin ustny, test,
esej/referat,
przentacja/portfolio,
przeglad prac)

Ocena projektéw semestralnych, aktywnos¢ na zajeciach, prezentacja i obrona projektu.

Sposob zaliczenia
(Z,ZS,E,PE)

ZS

Literatura

Porzadek w projektowaniu. Siatki w projektowaniu graficznym — teoria i praktyka, \Voelker
Jean Ulysses, wydawnictwo d2d; 2020

Projektowanie ikon i piktograméw, Gonzales-Miranda Elena, wydawnictwo d2d; 2019

Stworz i zt6z. Wprowadzenie do typografii, Pizzaro Francisco Galvez, wydawnictwo d2d;
2019

Jezyk wykladowy

Polski mozliwo$¢ komunikacji w jezyku angielskim



https://www.empik.com/szukaj/produkt?author=voelker+jean+ulysses
https://www.empik.com/szukaj/produkt?author=voelker+jean+ulysses
https://www.empik.com/szukaj/produkt?author=gonzales-miranda+elena
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—> AKADEMIA SZTUK PIEKNYCH
O‘ IM. EUGENIUSZA GEPPERTA
€ WE WROCLAWIU

SYLABUS cz.2 - PROGRAM PRZEDMIOTU

Nazwa przedmiotu Grafika w promocji sztuki
Jednostka Wydziat Rzezby i Mediacji Sztuki, Katedra Mediacji Sztuki
prowadzaca

Rok akademicki 2024/2025

Kierunek Mediacja Sztuki

W zakresie (jesli Mediacja Sztuki —

dotyczy)

Stopien studiow / studidéw pierwszego stopnia
poziom kwalifikacji

Forma studiow Stacjonarne

Rok studiow / Rok Ill, semestr 1 i Il
semestr

Pracownia (jesli

dotyczy)

Prowadzacy Dr Daniela Tagowska
pracownie

Osoba/zespol

prowadzacy

przedmiot

Celem przedmiotu "Grafika w promocji sztuki" jest wyposazenie studentéw w wiedze i
umiejetnosci z zakresu projektowania graficznego, niezbedne do skutecznej promogciji

Cel ksztalcenia instytucji kulturalnych oraz wydarzen artystycznych. Studenci poznajg teoretyczne
przedmiotu podstawy rebrandingu, dowiadujac sie, jak ksztattowaé tozsamosé wizualng instytucii i
projektow kuratorskich w kontekscie wspotczesnych trendéw graficznych. Zajecia majg na
celu rozwiniecie praktycznych umiejetnosci projektowania materiatéw promocyjnych, takich
jak plakaty, ulotki, katalogi czy elementy wystawiennicze, z zastosowaniem
profesjonalnych narzedzi graficznych. Kluczowym aspektem ksztatcenia jest zrozumienie,
jak poszczegodlne elementy wizualne, takie jak logo, kolorystyka i typografia, wptywajg na
odbidr instytucji kultury oraz jak skutecznie komunikowa¢ wartosci i misje danej instytucji
poprzez projekt graficzny. Studenci ucza sie rowniez tworzy¢ spdjng identyfikacje wizualng
projektéw artystycznych, majac na uwadze zaréwno tradycyjne, jak i nowoczesne media
promocyjne. W trakcie zaje¢ rozwijajg zdolnosci analityczne, krytyczne myslenie oraz
kreatywnos¢, co umozliwia im podejmowanie swiadomych decyzji projektowych. Kurs
przygotowuje studentéw do pracy w dynamicznym srodowisku kultury i sztuki, gdzie
innowacyjne podejscie do grafiki promocyjnej jest kluczowym elementem sukcesu.

Szczegotowy program zaje¢ dostosowywany jest do specyfiki grupy studentéw i w razie
Program pracowni potrzeby rozszerzany o dodatkowe zagadnienia zwigzane z aktualnymi trendami w
projektowaniu graficznym.

Szczegolowa Tredci programowe:
tres¢ zajeé Semestr |: Rebranding wybranej instytuciji kultury
W semestrze pierwszym studenci bedg pracowa¢ nad procesem rebrandingu wybranej
instytucji kulturalnej. Zajecia obejmuja:
1. Wprowadzenie do zagadnien rebrandingu — oméwienie definicji, celéw oraz
najnowszych trendéw w rebrandingu w sektorze kultury. Studenci dowiedzg sie,
jak wazne jest strategiczne podejscie do zmian wizerunkowych w kontekscie
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budowania tozsamosci instytuciji.

2. Analiza wizualna istniejgcych marek w sektorze kultury — studenci bedg badag¢ i
analizowac istniejgce przyktady rebrandingu instytucji kulturalnych, zaréwno
polskich, jak i zagranicznych, w celu zrozumienia, jak poszczegdlne elementy
wizualne (logo, typografia, kolorystyka) wptywajg na odbidr instytucji przez
spoteczenstwo.

3. Projektowanie logo i elementéw identyfikacji wizualnej — praktyczne warsztaty,
podczas ktorych studenci nauczg sie projektowac logo oraz inne podstawowe
elementy identyfikacji wizualnej (wizytowki, papier firmowy, layout strony
internetowej).

4. Zastosowanie kolorystyki i typografii w projektowaniu promocyjnym — oméwienie
zasad kompozycji, harmonii koloréw oraz doboru odpowiednich krojéw pisma do
specyficznych potrzeb instytucji kulturalnych. Zajecia warsztatowe beda
obejmowaly tworzenie propozycji graficznych z zastosowaniem tych zasad.

5. Tworzenie materiatéw graficznych: plakaty, ulotki, bannery — zajecia praktyczne,
podczas ktérych studenci bedg projektowac réznorodne materiaty promocyjne dla
wybranej instytucji. Zajmiemy sie formatowaniem graficznych elementéw takich
jak plakaty, ulotki i bannery z zachowaniem spéjnosci identyfikacji wizualne;.

6. Konsultacje indywidualne i ocena projektu — w trakcie semestru studenci bedg
regularnie konsultowac¢ swoje projekty z prowadzacym, a na zakonczenie
semestru przedstawig projekt rebrandingu wybranej instytucji kultury.

Semestr |l: Kompleksowa identyfikacja wizualna dla projektu kuratorskiego
W drugim semestrze studenci bedg zajmowac sie opracowaniem kompleksowej
identyfikacji wizualnej dla wybranego projektu kuratorskiego. Zajecia obejmuja:

1. Wprowadzenie do projektowania identyfikacji wizualnej dla projektow
kuratorskich — oméwienie znaczenia spojnej oprawy wizualnej w kontekscie
promocji wydarzen kulturalnych, takich jak wystawy, festiwale, czy inne
wydarzenia zwigzane ze sztukg. Prezentacja przyktadow z réznych krajow.

2. Projektowanie katalogéw, zaproszen i materiatéw promocyjnych — warsztaty z
projektowania materiatdw promocyjnych, w tym katalogéw wystaw, zaproszen na
wernisaze, plakatéw, stron internetowych, a takze innych form komunikacji
wizualnej. Studenci bedg rozwija¢ projekty z uwzglednieniem strategii
komunikacyjnych.

3. Tworzenie graficznej oprawy przestrzeni wystawienniczej — oméwienie technik
tworzenia graficznych elementéw wystawienniczych, takich jak scienne grafiki,
plansze informacyjne, bannery. Studenci nauczg sie integrowac¢ te elementy z
przestrzenig wystawienniczg w sposob, ktéry wzmacnia przekaz kuratorski.

4. Wykorzystanie multimediéw w promocji — wprowadzenie do tworzenia
dynamicznych materiatdw promocyjnych, takich jak animacje i krétkie filmy
promocyjne. Studenci nauczg sie taczyc¢ tradycyjne techniki graficzne z
nowoczesnymi mediami cyfrowymi w celu wzmocnienia przekazu wystawy.

5. Konsultacje i prezentacja projektu koncowego — studenci bedg mieli regularne
konsultacje z prowadzgcym, a semestr zakonczy si¢ prezentacjg petnej
identyfikacji wizualnej dla projektu kuratorskiego.

Metody dydaktyczne
(wyklad, pokaz,
dyskusja, metoda
sytuacyjna, ¢wiczenia
warsztatowe,
¢wiczenia
projektowe,
prace/projekty
zespolowe,
konsultacje
indywidualne,
korekty zespolowe)

Wyklad — Przekazanie teoretycznych podstaw dotyczacych rebrandingu, projektowania graficznego i
promogiji instytucji kultury, wprowadzenie do trendéw graficznych i zasad projektowania.
Prezentacja — Prezentacja przyktadéw zrealizowanych projektdow graficznych, analizowanie
wizualnych identyfikacji znanych instytucji kultury oraz oméwienie technik pracy w programach
graficznych.

Dyskusja — Studenci wspdlnie omawiajg i analizujg wybrane przyktady projektow oraz rozwigzania
wizualne, co umozliwia wymiang mysli i rozwijanie krytycznego myslenia.

Metoda sytuacyjna — Praca na przyktadach ,z zycia” — studenci dostajg zadania polegajace na
rozwigzywaniu rzeczywistych probleméw zwigzanych z projektowaniem graficznym dla instytucji
kulturalnych.

Cwiczenia warsztatowe — Zajecia praktyczne, podczas ktérych studenci pracujg indywidualnie lub w
grupach nad zadaniami projektowymi, poznajgc réznorodne techniki graficzne.

Cwiczenia projektowe — Studenci realizujg indywidualne projekty graficzne, takie jak projekt logo,
plakatu czy ulotki, rozwijajac umiejetnosci projektowania zgodnie z potrzebami instytucji kulturalnych.
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Prace/projekty zespotowe — Praca w grupach nad wigkszymi projektami, ktére wymagaja
wspotpracy, takimi jak kompleksowa identyfikacja wizualna dla projektéw kuratorskich.

Konsultacje indywidualne — Studenci maja mozliwos$¢ regularnych spotkan z prowadzgcym, gdzie
omawiajg postepy swoich prac i uzyskuja indywidualne wskazéwki.

Korekty zespotowe — Wspdlne omawianie prac w grupie, gdzie kazdy student otrzymuje informacje
zwrotne nie tylko od prowadzacego, ale takze od kolegéw z grupy, co rozwija zdolno$ci analityczne i
wspotprace.

Kryteria oceny

Frekwencja na zajeciach i aktywnos$¢ w ich trakcie.

Wykazanie sie pracg wtasng w zakresie przygotowania do zajec.

Metody oceny
(egzamin pisemny,
egzamin ustny, test,
esej/referat,
przentacja/portfolio,
przeglad prac)

Przeglad projektéw, dyskusja

Sposéb zaliczenia
(Z,ZS,E,PE)

zZS




